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SIETAR Italia   
SIETAR (Society for Intercultural Education, Training and Research) Italia (www.sietar-
italia.org) è un’associazione culturale fondata nel 2008 con lo scopo di promuovere un 
approccio interculturale nell’ambito dell’educazione, formazione e ricerca. SIETAR Italia  è 
inoltre impegnata nell’aggiornamento continuo dei professionisti interculturali organizzando 
incontri, seminari, workshop, convegni, e sviluppando progetti con i propri partner.  
SIETAR Italia è affiliata alla rete internazionale SIETAR Europa (www.sietareu.org) ed è 
parte del network Global SIETAR.  
Nel 2017 SIETAR Italia ha organizzato il IX Convegno di SIETAR Italia “Multicultural 
Identities: the Sense of Belonging” svoltosi il 5-6 maggio 2017 presso l’Acquario Civico. 
Nel 2018 SIETAR Italia ha realizzato la ricerca “Contrastare la paura: creare anticorpi, 
predisporre antidoti” sostenuta dal Consiglio Comunale e presentata a Palazzo Marino il 
16 maggio 2018.   
 
Il progetto “Feeling Italian” (Sentirsi Italiani) 
SIETAR Italia attraverso la costruzione di una partnership pubblico-privata ed una rete di 
relazioni a livello locale ed internazionale intende organizzare un concorso fotografico sul 
tema “sentirsi italiani”, “Feeling Italian”. Il progetto si ispira ad un analoga iniziativa già 
realizzata dalla Fondazione The Simorgh con sede a Vienna, in Austria, sul tema “Being 
Iranian” (per maggiori informazioni https://thesimorgh.org/photo-contest/). 
La “Call for pictures” del progetto “Feeling Italian” coinvolgerà fotografi, professionisti e 
amatoriali, residenti in Italia o all’estero. I fotografi, oltre ad inviare le proprie foto dovranno 
compilare un format al fine di esplicitare i contenuti e le motivazioni delle foto inviate.  
“Feeling Italian” è un progetto innovativo e complementare alle altre attività che SIETAR 
Italia svolge. Consentirebbe all’associazione di perseguire e di diffondere la propria 
mission ad un pubblico più ampio, in modo diretto ed indiretto; e di consolidare e stabilire 
nuove partnership con diversi soggetti del territorio.  
 
Il contesto del progetto  
Il contesto italiano e, in particolare, il contesto milanese, si caratterizzano per evidenti 
cambiamenti demografici che rendono il concetto di identità sempre più dinamico e fluido, 
e caratterizzato in senso multiculturale. In Italia, infatti, su più di 60 milioni di abitanti, circa 
5 milioni hanno una cittadinanza straniera (l’8,5% dei residenti); nel 2016 si sono registrate 
oltre 201 mila acquisizioni di cittadinanza italiana, e, nel 2017, più di 224 mila. Questi dati, 
insieme ai dati relativi al calo delle nascite nel nostro paese (-251.537 per gli italiani, 
mentre il saldo naturale è positivo per i nati da almeno uno dei genitori cittadino straniero, 
+61.000), e al continuo aumento di studenti di origine straniera nelle scuole italiane (sono 
quasi circa 850.000, ovvero circa il 9,4% sul totale) confermano un quadro sempre più 
multiculturale del nostro paese (ISTAT, 2018).  
Tra le città italiane, Milano si conferma città multiculturale e aperta. Alla città di Milano 
spetta il record per la presenza di cittadini stranieri: circa 270.000, ovvero il 18,8% degli 
abitanti. Sono inoltre circa 82.000 gli studenti di origine straniera sul territorio milanese, il 
60% dei quali di seconda generazione. Proprio i ragazzi così detti “seconde generazioni”, 
rappresentano un soggetto sociale fondamentale per la costruzione del futuro delle nostre 
città e del nostro paese. 
Inoltre, accanto alla presenza di cittadini stranieri, a Milano si registra una sempre più una 
massiccia presenza di temporary city users o global nomads: circa 20.000 studenti 
universitari internazionali, tanto da creare l’Effetto Milano per attrattività degli Erasmus o di 
altri scambi universitari (fonte: Il Corriere della Sera, 2017); circa 24.000 expats, che 
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rendono Milano la più grande comunità di expats in Italia (fonte: Internations 2017); oltre 9 
milioni di presenze di turisti internazionali nel 2017, sui 58,7 milioni di turisti internazionali 
in Italia nello stesso anno (+10,3% rispetto al 2016). 
Questo contesto globale, interconnesso e multiculturale che stiamo vivendo, sembra 
produrre tuttavia una scissione: da un lato persone che definiscono la propria identità in 
modo sempre più ampio, dinamico e cosmopolita, sempre meno legata agli indicatori 
tradizionali dell'identità nazionale (il luogo di nascita, o dove è stato rilasciato il proprio 
passaporto). Dall’altro lato persone che si considerano primariamente cittadini di una 
particolare comunità culturale o locale. Questi ultimi hanno necessità di una forte 
identificazione e tendono a separarsi da gruppi percepiti come “altro” e diversi da sé; 
asseriscono e difendono identità etniche-culturali, spesso relazionandosi con gli altri sulla 
base di stereotipi e pregiudizi, o generando fenomeni di radicalizzazione, e nei casi 
peggiori di violenza (Di Mauro & Gehrke, 2018).  
L'essenza della cittadinanza e dell’identità – inclusa quella italiana - si sposta da “qualcosa 
che si ha” ad un modo di sentire (Bennett & Castiglioni, 2018). Per esplorare questa 
dinamica il progetto “Feeling Italian” si pone le seguenti domande: Cosa significa sentirsi 
italiani oggi, per chi è cittadino italiano e per chi non lo è?  Come far conoscere a chi non è 
italiano cosa significa essere o sentirsi italiani, cosa è importante per gli italiani, come 
vivono o come percepiscono gli italiani? Come stimolare italiani e nuovi italiani ad essere 
anche cittadini globali, in grado di vivere insieme, rispettando le diverse identità e 
contaminandosi reciprocamente?  
SIETAR Italia crede che l’educazione, la formazione e la ricerca applicata possano dare 
una risposta a queste domande e contribuire alla comprensione e alla valorizzazione della 
convivenza multiculturale. E’ inoltre fortemente convinta che l’arte, attraverso i suoi diversi 
linguaggi – analogici, simbolici e attivatori di emozioni, insieme ad una formazione che 
avvenga sempre più in contesti informali (ad esempio nei musei, durante eventi culturali 
aperti e sui social media), possano essere da supporto al dialogo e allo scambio tra 
identità culturali.  
 
Gli obiettivi del progetto 
1. Indagare e mettere in luce tradizionali e nuove concezioni, immagini e sentimenti 

rispetto all’identità italiana, o al sentirsi italiani: aspetti noti ed aspetti emergenti degli 
stili di vita degli italiani, credenze, valori, abitudini, rituali degli italiani e dei “nuovi” 
italiani; 

2. Creare nuovi contesti educativi e formativi, informali e formali, che utilizzino i linguaggi 
dell’arte, ed in particolare il linguaggio fotografico, per sensibilizzare sulle tematiche del 
progetto.  

3. Stimolare il dialogo tra nuovi concetti di “identità” e di “cittadinanza” globali e 
tradizionali forme di appartenenza locali in Italia;  

4. Sensibilizzare un pubblico più ampio possibile rispetto ai temi dell’identità multiculturale 
e della cittadinanza globale, problematiche sociali oggi di grande rilevanza per il nostro 
paese e per la città di Milano. 

 
Descrizione del progetto “Feeling Italian” (Sentirsi italiani) 
La “Call for pictures” chiederà ai fotografi partecipanti al concorso “Feeling Italian” di 
inviare una foto e di compilare un format on line ed un breve questionario al fine di 
esplicitare meglio i contenuti e le motivazioni della foto inviata. Le foto e i rispettivi testi 
verranno valutati e selezionati da una giuria composta da fotografi professionisti e 
rappresentanti di alcuni dei partner del progetto. I vincitori saranno annunciati durante un 
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evento di premiazione in cui saranno assegnati le diverse categorie di premi messi a 
disposizione da alcuni partner del progetto.  
Le foto ricevute, insieme ai questionari compilati, costituiranno inoltre il materiale di 
osservazione e di analisi di una ricerca-azione sul tema dell’identità, della cittadinanza 
italiana e del “sentirsi italiani” che verrà svolta nella seconda parte del progetto nel 2019. 
Costituiranno inoltre il materiale per la creazione di un book fotografico e per 
un’esposizione temporanea alla Fabbrica del Vapore, al fine di diffondere i risultati della 
ricerca svolta e sviluppare maggiore consapevolezza su questi temi. È nostro auspicio che 
a seguito del progetto pilot milanese, altre città e location, sia in Italia, sia all’estero, 
vogliano ospitare la mostra e i workshop formativi “Feeling Italian”. 
 
Gli impatti e i risultati attesi del progetto “Feeling Italian”  
a) Diffondere e rendere noti, tra i partner, i target group e altri stakeholder (beneficiari 

diretti ed indiretti) del progetto, tradizionali e nuove concezioni rispetto all’identità 
italiana e al sentirsi italiani: stili di vita, credenze, valori, etc. degli italiani e dei “nuovi” 
italiani; 

b) Sensibilizzare un pubblico più ampio e variegato possibile rispetto ai temi dell’identità 
multiculturale e della cittadinanza globale, tematiche sociali oggi di grande rilevanza 
per la città di Milano e per il nostro paese; 

c) Creare nuovi format educativi e formativi - informali e formali -, basati sui linguaggi 
dell’arte (in particolare sul linguaggio fotografico), che facilitino il dialogo tra nuovi 
concetti di “identità” e di “cittadinanza” globali, e tradizionali forme di appartenenza 
locali, e che siano replicabili in altri contesti in Italia e/o all’estero; 

d) Promuovere una nuova e più moderna immagine dell’Italia e delle connessioni 
analogiche ed emotive al “brand Italia”, in Italia e all’estero, attraverso il coinvolgimento 
dei target group e degli stakeholder (o beneficiari diretti ed indiretti) del progetto. 

 
I target group del progetto  

 Fotografi professionisti e amatoriali, appassionati di fotografia e di arti visive, residenti 
in Italia e all’estero 

 Studiosi, professionisti ed interessati a tematiche interculturali  

 Cittadini italiani e stranieri residenti sul territorio milanese e italiano 

 Studenti italiani e stranieri frequentanti le scuole del territorio di diverso ordine e grado 

 Studenti internazionali che frequentano le università e le accademie milanesi  

 Gli expats di Milano e d’intorni  

 Turisti italiani e internazionali, e Temporary City User in visita a Milano 

 Curiosi o appassionati di cultura italiana 
 
I beneficiari diretti del progetto 

 Tutti i partner del progetto, soggetti pubblici, privati, del no profit, che beneficeranno del 
finanziamento per realizzare parte delle attività del progetto  

 Soci – persone fisiche e giuridiche - di SIETAR Italia, SIETAR Europa, SIETAR Global  

 Fotografi professionisti o appassionati di fotografia o arti visive  

 Studenti italiani o stranieri delle scuole di fotografia, accademie o master d’arte, 
comunicazione visiva o design coinvolti nel progetto  

 
I beneficiari indiretti del progetto  

 Cittadini italiani e stranieri, residenti in Italia o all’estero  
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 Organizzazioni impegnate nelle attività di integrazione degli stranieri, di rifugiati o di 
richiedenti asilo 

 Discendenti di famiglie italiani residenti all’estero 

 Scuole di lingua (pubbliche, private, no-profit) e di insegnamento dell’italiano come L2 

 Le istituzioni scolastiche del territorio, di vario ordine e grado, e gli Istituti di cultura 
italiana all’estero  

 Studenti stranieri dei programmi ERASMUS, di altri programmi di scambio, o delle 
scuole internazionali  

 Agenzie di comunicazione interessate all’iconografia e ai significati legati al “Feeling 
Italian” per definire strategie e contenuti di campagne di promozione del Made in Italy 

 Organizzazioni turistiche (agenzie viaggi, tour operator, uffici del turismo) impegnate 
nell’attrazione, offerta e vendita dell’ospitalità turistica italiana e del brand Italia 

 Comunità, network di espatriati e società di Servizi per il Relocation di espatriati  
 
Le metodologie del progetto 
A. Utilizzo del linguaggio fotografico per esplorare tematiche socio-culturali: l'immagine 

rappresenta i contenuti selezionati dal fotografo e evoca le sensazioni che il fotografo 
prova o vuole stimolare in chi osserva. Ci attendiamo di ricevere immagini che evocano 
aspetti noti ed “emergenti” delle identità italiane.  

B. La “call for pictures” con format online da compilare: conterrà delle domande 
stimolo che guideranno i fotografi nella scelta dei contenuti sul tema “Sentirsi italiani”, e 
un breve questionario al fine di raccogliere i dati socio-demografici dei partecipanti e 
comprendere le motivazioni e i vissuti connessi alle immagini scelte.  

C. L’evento di premiazione dei vincitori: un evento di comunicazione per SIETAR Italia, 
il progetto “Feeling Italian” e i partner del progetto, per sensibilizzare sull’importanza 
dei temi del progetto un audience ampio e variegato. 

La prima parte del progetto costituirà la base per la seconda parte, da realizzarsi nel 2019. 
Tale fase non costituisce richiesta per l’attuale bando di finanziamento, tuttavia riteniamo 
opportuno dare una visione globale e strategica del progetto. 
D. La ricerca-azione: si basa sull’analisi dei contenuti delle foto e delle risposte che i 

partecipanti al concorso forniranno al format online. 
D.1. Book fotografico: per diffondere i contenuti del progetto in modo facile e accessibile. 
D.2. Esposizione fotografica: una modalità di comunicazione immediata e di attivazione 
emotiva; favorirà la partecipazione e l’inclusione di varie categorie di audience. 
D.3. Visite guidate e workshop formativi sul tema del “sentirsi italiani”: un contesto 
formativo informale – l’esposizione fotografica - che favorirà la partecipazione dei soggetti 
interessati e dei target group. 
 
La partnership del progetto: soggetti e competenze  
 Comune di Milano: Supporto finanziario e location La Fabbrica del Vapore per 

esposizione fotografica dal 20 settembre al 31 ottobre 2019. 
 ALTAVIA Italia: Location per evento di annuncio delle foto selezionate, dei vincitori del 

concorso fotografico e di premiazione.  
 AMI (Associazione Milano Interpreti): Competenze linguistiche e tecniche per 

l’aspetto multilinguistico del progetto.  
 Fondazione Intercultura: Supporto economico per la ricerca “Feeling Italian”.  
 GEICO Taikisha: Impresa privata fortemente impegnata in progetti culturali e di RSI; 

supporto finanziario per a realizzazione della fase 2 del progetto; fornitori e know-how.  
 Heineken: Sponsor per organizzazione dell’evento di premiazione. 
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 MUFOCO - Museo della Fotografia Contemporanea: Supporto/consulenza tecnica 
per la creazione della “call for pictures”. 

 SUNUGAL: Associazione socio-culturale, supporto per la diffusione del “call for 
pictures” tra gruppi di cittadini stranieri e scuole. 
 

Date e tempistiche della realizzazione del progetto “Feeling Italian” 
Il concorso fotografico verrà realizzato nell’ultimo trimestre del 2018. Nello stesso periodo, 
e a seguito della selezione e dell’assegnazione dei premi ai vincitori, verrà ideata la 
mostra “Feeling Italian” e impostata la ricerca-azione “Feeling Italian”, attività che verranno 
realizzate nel 2019.  
La mostra fotografica e le visite guidate “Feeling Italian avranno luogo nella Sala Colonne 
della Fabbrica del Vapore a Milano dal 20 settembre al 31 ottobre 2019. Speriamo inoltre 
la mostra insieme alle visite guidate possano essere trasferite in altre città e paesi 
interessati e che vogliano ospitare il progetto.  
 
Richiesta di sponsorizzazione al ROTARACT Sez. Milano 
SIETAR Italia chiede un contributo di tipo oneroso alla Sezione di Milano del ROTARACT 
al fine di:  
- Assegnare i tre primi premi economici del progetto fotografico “Feeling Italian”;   
- Poter diffondere la call del progetto “Feeling Italian” agli artisti professionisti e 

amatoriali della propria rete ed interessati al tema; 
- Promuovere i risultati della ricerca-azione sul tema del “sentirsi italiani” presso i propri 

soci e la propria rete, persone fisiche e/o giuridiche, che vogliano beneficiare dei 
risultati della ricerca; 

- Promuovere la mostra “Feeling Italian” tra i soci ROTARACT a Milano, in Italia o 
all’estero.  

 
Benefici per ROTARACT Sez. Milano a seguito della sponsorizzazione 
Attraverso il supporto alla realizzazione del progetto “Feeling Italian” gli sponsor 
sosterranno un progetto di rilevante rilevanza sociale e culturale in Italia e all'estero. 
Inoltre, attraverso la stipulazione di un accordo e a secondo dell’importo del contributo di 
tipo oneroso, SIETAR Italia potrà garantire ai propri sostenitori:  
- Visibilità all'interno di tutti i canali di comunicazione nazionali e internazionali usati per 

promuovere e comunicare il progetto “Feeling Italian” (comunicazione online e offline);  
- Visibilità sul Photobook realizzato a seguito della pubblicazione della ricerca e che 

integrerà principali risultati della ricerca e le 50 foto selezionate; 
- Visibilità all’interno della mostra fotografica (almeno in tre luoghi diversi nel 2019/2020); 
- Organizzazione di una visita guidata della mostra “Feeling Italian” esclusiva per i soli 

soci ROTARACT Sez. Milano; 
- Organizzazione di un evento – seminario o workshop – per diffondere i principali 

risultati della ricerca “Feeling Italian” tra i soci e la rete ROTARACT; 
- Un numero di copie del Photobook per i soci ROTARACT Sez. Milano.  
 
Per maggiori informazioni: 
Maura Di Mauro 
Presidente – SIETAR Italia 
presidente@sietar-italia.org 
www.sietar-italia.org  
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